


Schwerpunkt: Direktmarketing

Entwicklung des Redaktionskonzeptes fur Broschiren als weiterbildende Fachinformation fir Un-
ternehmensmitarbeiter, die mit Direktmarketing befasst sind. Planen und Erstellen der redaktionellen
Fachinformation in Koordination mit einem Fachverband.

Schwerpunkt: Fach-Moderation:

Fachmoderation von Fachveranstaltungen mit den notwendigen Abstimmungen zwischen \Veranstalter
und Referenten. Konzeption und Initiierung von neuen Fachveranstaltungen in B2B-Bereich. Auf- und
Ausbau von Fachveranstaltungen intern und extern.Unternehmensinterne Moderatorenfunktion bei der
Entwicklung von Kommunikationskonzepten in mittelstandischen Unternehmen.

Schwerpunkt: Unternehmer/Personalforderung:

Durchfiihrung und Entwicklung des Projektes: ,,Entwicklung, Erprobung und Evaluation von Methoden
zur Potenzial-Einschatzung® im Rahmen eines EU-Forderprogramms (Europdischen Union),

mit Kammern und Verbanden

Schwerpunkt: Referententitigkeit/Seminarentwicklung und -durchfiihrung:

\Referent im Rahmen der ,,Fachseminare Fachkommunikation* mit den Seminaren fir Vertrieb und
Kundenmanagement im Bereich ,,Anzeigenwerbung®. Interne Mitarbeiterseminare zum Thema Kom-
munikation und Konfliktmanagement. Unternehmensinterne Seminarreihe zu den Themen ,Marketing
und Kommunikationspolitik’ zur internen Weiterbildung der Vertriebs- und Marketingmitarbeiter. Refe-
rent fur Marketing und Marketing an IHK und HWK.

Schwerpunkt: Kooperations- und Matchingaktivititen:

Ideenentwicklung und -ausarbeitung flr die Entwicklung neuer Geschéftsfelder bei Kunden. Beispiel:
Neukonzeption einer kontinuierlichen Know-how-Veranstaltung mit Eventcharakter®. Dabei: Entwick-
lung der Idee, Finden und Zusammenbringenden der Partner (Offentlichen Institutionen und Medien);
Themenentwicklung und —briefing; Referentenkoordination; Moderatorenaufgaben; Koordinationsauf-
gaben zwischen den Veranstaltern; Mitwirkung bei der Entwicklung und Umsetzung von Kommunika-
tionsmafnahmen fiir die Teilnehmereinladung; Offentlichkeitsarbeit: von der Entwicklung von Presse-
mitteilungen, Durchfiihrung der PR-Mediaarbeit sowie Kontaktpflege zu den Medien.

Autorentitigkeit:
) Freier Korrespondent flr ein Industriemagazin sowie freie journalistische Téatigkeit

) RegelmaRiger Autor flr Fachinformationsdienste fur Marketing- und Kommunikationsfachleute aus
dem Industriebereich

1 Uber 1,5 Jahre Chefredakteur fiir ein Fachinformationsdienst fir Marketing- und Kommunikations
fachleute aus dem Industriebereich
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85653 Aying bei Munchen
Hauptstr. 28
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